Zatgcznik nr 2 do Procedury WSZJKwSD-2

KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa polskim | Komercjalizacja wynikéow badan naukowych
przedmiotu angielskim | Commercialisation of research findings and artistic works
w jezyku

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE KSZTALCENIA

1.1. Sekcja? Nauk scistych i przyrodniczych
1.2. Dyscyplina? nauki biologiczne, nauki chemiczne, nauki fizyczne,
nauki o Ziemi o sSrodowisku
1.3. Forma ksztatcenia Stacjonarna
1.4. Poziom ksztatcenia Szkota Doktorska
1.5. Osoba przygotowujaca karte Prof. tukasz Drewniak
przedmiotu
1.6. Kontakt lukasz.drewniak@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Rodzaj przedmiotu? Przedmiot ogdlny
2.2. Jezyk wyktadowy Angielski

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zaje¢* Cwiczenia
3.2. Liczba godzin® 10h
3.3. Miejsce realizacji zajec Zajecia w pomieszczeniu dydaktycznym UJK
3.4. Forma zaliczenia zaje¢ Aktywnos¢ + karta koncepcji komercjalizacji.
3.5. Metody dydaktyczne Prelekcje (20-30% czasu), c¢wiczenia warsztatowe, praca
indywidualna na wtasnym doktoracie, dyskusja i informacja
zwrotna
3.6. Wykaz podstawowa OECD (2013). Commercialising Public Research: New Trends and
literatur Strategies. OECD Publishing, Paris. — przeglagd modeli
y komercjalizacji badan publicznych oraz dobrych praktyk w
Europie i na Swiecie.
uzupetniajgca | Komisja Europejska (2022). The Management and
Commercialisation of Intellectual Property in European
Universities. Directorate-General for Research and Innovation.
— aktualne wytyczne dotyczgce zarzadzania wtasnoscia
intelektualng i wspdtpracy uczelni z przemystem.

! Sekcja nauk humanistycznych, nauk spotecznych, nauk $cistych i przyrodniczych, nauk medycznych i nauk o zdrowiu, nauk
0 sztuce.

2 Historia, jezykoznawstwo, literaturoznawstwo, nauki medyczne, nauki o zdrowiu, nauki o polityce i administracji, nauki
prawne, nauki o bezpieczenstwie, pedagogika, nauki o komunikacji spotecznej i mediach, nauki o zarzadzaniu i jakosci, nauki
biologiczne, nauki chemiczne, nauki fizyczne, nauki o Ziemi o srodowisku, sztuki plastyczne i konserwacja dziet sztuki,
sztuki muzyczne.

3 Przedmiot ogdlny, przedmiot dziedzinowy w sekcji, przedmiot dyscyplinowy w sekcji, przedmiot specjalistyczny
w dyscyplinie.

4 Cwiczenia, wyktad, seminarium.

5 Zgodna z programem ksztalcenia w Szkole Doktorskie;.



4. CELE, TRESCI | EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)

C01 Wyksztatcenie u doktorantow umiejetnosci identyfikacji potencjatu komercjalizacyjnego
wynikéw witasnych badan naukowych realizowanych w ramach pracy doktorskiej, z
uwzglednieniem specyfiki nauk biologicznych, chemicznych, fizycznych oraz nauk o Ziemi i
srodowisku

C02 Przygotowanie doktorantéw do swiadomego wyboru i zaplanowania strategii komercjalizacji
wynikéw badan naukowych, obejmujacej decyzje dotyczgce ochrony wtasnosci intelektualne;j,
upowszechniania wynikéw badan (open science/open access) oraz wspotpracy z otoczeniem
spoteczno-gospodarczym

C03 Rozwiniecie praktycznych kompetencji doktorantéw w zakresie analizy rynku, identyfikacji
potencjalnych odbiorcéw i partneréw wdrozeniowych, pozyskiwania finansowania oraz
planowania dalszego rozwoju i skalowania rozwigzan powstajgcych na bazie badan naukowych

4.2. Tresci programowe

1. Istotai znaczenie komercjalizacji wynikéow badan naukowych
Pojecie komercjalizacji w naukach scistych i przyrodniczych. Rola komercjalizacji w systemie
nauki i innowacji. Formy transferu wiedzy i technologii do otoczenia spoteczno-
gospodarczego. Specyfika komercjalizacji wynikdw badan w naukach biologicznych,
chemicznych, fizycznych oraz naukach o Ziemi i Srodowisku.

2. Identyfikacja potencjatu wdrozeniowego wynikéw badan doktorskich
Analiza wynikéw badan realizowanych w ramach pracy doktorskiej pod katem ich mozliwych
zastosowan praktycznych. Rozrdznienie pomiedzy wynikiem naukowym, technologia,
produktem i ustugg. Ocena stopnia gotowosci technologicznej (TRL) oraz barier
wdrozeniowych.

3. Modele i sciezki komercjalizacji wynikéw badan naukowych
Przeglad mozliwych strategii komercjalizacji: licencjonowanie, wspdtpraca z przemystem,
realizacja projektéw wdrozeniowych, tworzenie spotek typu spin-off/spin-out, Swiadczenie
ustug badawczo-rozwojowych. Dobér strategii komercjalizacji do charakteru badan oraz
etapu realizacji doktoratu.

4. Ochrona wiasnosci intelektualnej i upowszechnianie wynikéw badan
Podstawy ochrony wtasnosci intelektualnej w dziatalnosci naukowej. Patenty, wzory
uzytkowe, know-how, tajemnica przedsiebiorstwa. Zasady publikowania wynikéw badan a
ochrona wtasnosci intelektualnej. Open science i open access jako alternatywne lub
komplementarne strategie upowszechniania i komercjalizacji wynikdéw badan. Wtasnos¢ praw
do wynikéw badan doktorskich.

5. Analiza rynku i identyfikacja odbiorcow wynikéw badan
Identyfikacja problemu rynkowego, ktéry moze byé rozwigzany dzieki wynikom badan
naukowych. Charakterystyka potencjalnych uzytkownikéw i odbiorcéw wynikéw badan
(przemyst, instytucje publiczne, sektor B+R, uzytkownicy koricowi). Podstawowe metody
analizy rynku, konkurencji oraz alternatywnych rozwigzan.

6. Planowanie strategii komercjalizacji wynikow badan
Opracowanie wstepnej strategii komercjalizacji wynikdéw badan doktorskich obejmujacej:
wybor sciezki wdrozenia, analize ryzyk, harmonogram dziatan oraz okreslenie kolejnych
krokéw rozwoju technologii lub rozwigzania.

7. Zrédta finansowania komercjalizacji badan naukowych
Przeglad krajowych i miedzynarodowych zrédet finansowania badan i wdrozen (m.in. NCN,
NCBR, FNP, fundusze uczelniane, programy europejskie). Finansowanie na réznych etapach




rozwoju projektu — od badan podstawowych do wdrozen. Zasady przygotowania projektéw o
charakterze aplikacyjnym.

8. Wspotpraca z partnerami i otoczeniem spoteczno-gospodarczym
Identyfikacja i pozyskiwanie partnerow przemystowych, technologicznych i instytucjonalnych.
Rola centréw transferu technologii oraz jednostek wsparcia innowacji. Zasady komunikacji i
negocjacji z partnerami zewnetrznymi.

9. Skalowanie i dalszy rozw@j rozwigzan opartych na badaniach naukowych
Pojecie skalowania technologii, rynku i zespotu. Bariery i ryzyka zwigzane ze skalowaniem
rozwigzan powstajgcych w srodowisku akademickim. Mozliwe sciezki rozwoju projektu po
zakonczeniu doktoratu.

10. Prezentacja i ocena koncepcji komercjalizacji wynikow badan
Opracowanie i prezentacja koncepcji komercjalizacji wynikdw wtasnych badan doktorskich.
Dyskusja, analiza i ocena zaproponowanych strategii komercjalizacji z uwzglednieniem ich
wykonalnosci oraz potencjatu wdrozeniowego.

5. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie od
efektédw uczenia sie
w Szkole Doktorskiej

(zgodnie z
programem
ksztatcenia w Szkole
Doktorskiej)

Doktorant, ktéry zaliczyt przedmiot

Przedmiotowy efekt

uczenia sie

w zakresie WIEDZY:

wo1 Doktorant posiada uporzadkowang i pogtebiong wiedze | SD_WO06
na temat zasad, modeli oraz uwarunkowan
komercjalizacji wynikéw badan naukowych w naukach
Scistych i przyrodniczych

wo02 Doktorant zna mechanizmy transferu wiedzy i|SD_WO08
technologii do otoczenia spoteczno-gospodarczego

w zakresie UMIEJETNOSCI:

uo1 Doktorant potrafi zidentyfikowaé¢ i oceni¢ potencjat|SD_UO0O4
aplikacyjny oraz wdrozeniowy wynikdw wtasnych
badan naukowych, z uwzglednieniem ich poziomu
gotowosci technologicznej oraz mozliwych obszaréw
zastosowan

uo2 Doktorant potrafi przeprowadzi¢ podstawowg analize |SD_U04
rynku, zidentyfikowa¢ potencjalnych odbiorcéw i
uzytkownikdow wynikdw badan oraz porédwnac
proponowane rozwigzanie z istniejgcymi alternatywami

uo3 Doktorant potrafi zaprojektowaé wstepng strategie |SD_UO04
komercjalizacji wynikdw wtasnych badan naukowych,
obejmujgcg wybdr Sciezki wdrozenia, formy ochrony
wtasnosci intelektualnej, Zrddta finansowania oraz




mozliwe kierunki dalszego rozwoju i skalowania
rozwigzania

w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:

K01 Doktorant jest gotdw do uznawania znaczenia wiedzy w
rozwigzywaniu problemoéw poznawczych i praktycznych | SD_KO02
w aspekcie wspodtpracy z przedstawicielami otoczenia
spoteczno-gospodarczego,

K02 Doktorant wykazuje gotowos¢ do wspodtpracy z
przedstawicielami otoczenia spoteczno-gospodarczego, | SD_K04
w tym z partnerami przemystowymi i instytucjonalnymi,
oraz do komunikowania wartosci wynikdw badan
naukowych w sposéb zrozumiaty dla odbiorcéw
nienaukowych.

K03 Doktorant jest gotéw do odpowiedzialnego i|SD_KO5
Swiadomego podejmowania decyzji dotyczacych
komercjalizacji i upowszechniania wynikéw badan

naukowych, z poszanowaniem zasad etyki badan
naukowych, interesu publicznego oraz regut wtasnosci
intelektualnej

6. SPOSOBY WERYFIKACJI OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Sposdb weryfikacji (+/-)

. Aktywno
Przedmiotowe Egzaml.n Kolokwiu . $¢ Praca Praca
. |ustny/pise Projekt . Inne
efekty uczenia B m na wiasna | w grupie
sie zajeciach
Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajec zajec zajec zajec zajec zajec zajec
wicis\wicis|wicis\wic:s|\wicis|\wicis|wic:s
wWo1 + +
W02 + +
uo1 + +
uo2 + +
uo3 + +
K01 + +
K02 + +
KO3 + +

7. KRYTERIA OCENY STOPNIA OSIAGNIECIA EFEKTOW UCZENIA SIE

Forma .
., | Ocena Kryterium oceny
zajed
3,0 Doktorant w stopniu podstawowym:
o identyfikuje potencjalne zastosowania wynikow witasnych badan
naukowych,

e rozrdznia podstawowe formy komercjalizacji i ochrony wtasnosci
intelektualnej,

e przygotowuje prostg, czesciowo niespdjng koncepcje komercjalizacji,

e wykazuje ograniczong aktywnos¢ w trakcie zajec.

3,5 Doktorant:




poprawnie identyfikuje potencjat aplikacyjny wynikéw wtasnych badan,
proponuje wstepna strategie komercjalizacji adekwatng do charakteru
badan,

przedstawia podstawowag analize rynku i potencjalnych odbiorcéow,
aktywnie uczestniczy w wiekszosci ¢wiczen i dyskus;ji.

4,0 Doktorant:

trafnie ocenia potencjat wdrozeniowy wynikédw wtasnych badan,
uwzgledniajac ich ograniczenia,

Swiadomie dobiera strategie komercjalizacji oraz forme ochrony
wtasnosci intelektualnej lub upowszechniania wynikdw badan,
przedstawia spdjng analize rynku oraz mozliwych sciezek finansowania,
aktywnie uczestniczy w zajeciach i konstruktywnie reaguje na informacje
zwrotna.

¢wiczenia (C) ©

4,5 Doktorant:

prezentuje pogtebiong i realistyczng ocene potencjatu
komercjalizacyjnego wynikéw wiasnych badan,

projektuje kompleksowg strategie komercjalizacji, uwzgledniajac ryzyka i
alternatywne scenariusze,

identyfikuje potencjalnych partneréw wdrozeniowych oraz mozliwosci
skalowania rozwigzania,

wykazuje wysoka aktywnos¢ i zaangazowanie w prace warsztatowa.

5,0 Doktorant:

w sposOb dojrzaty i krytyczny analizuje mozliwosci i ograniczenia
komercjalizacji wynikow wtasnych badan,

przedstawia w petni spdjng, innowacyjng i wykonalng koncepcje
komercjalizacji,

swobodnie postuguje sie pojeciami z zakresu komercjalizacji, rynku i
wiasnosci intelektualnej,

wyrodznia sie bardzo wysoka aktywnoscig, inicjatywa oraz zdolnoscig do
merytorycznej dyskusji i wspotpracy.

Przyjmuje do realizacji

6 Niepotrzebne usungc.




